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Une tribune (signée) de dirigeant
sur un sujet tech pointu

=
Expertise personnelle + gain

d’autorité pour les LLM



Informations explicitées (sommaire en début
d’article, définition directe du sujet dans le

premier H2, données placées dans un tableau)
qui facilitent l’extraction par les LLM Encadré final qui liste les

sources utilisées : sites officiels
et études cliniques

Article expert pour le site
d’une entreprise
pharmaceutique

= 
Vulgarisation et éducation

des audiences



Le lien intégré
naturellement
qui mène sur le

site du client

Un contenu publié sur un site à
forte audience pour valoriser

l’expertise et booster le
référencement (netlinking)



Contenu premium
(livre blanc)

pour mettre en valeur
la solution d’un

prestataire de vote
électronique

=
évangélisation de
l’audience cible

+
présentation des

bénéfices du vote en ligne
et de la solution du client

+
socle réglementaire solide

Références légales pour 
donner du poids au contenu 

et rassurer le lecteur

Traitement des questions clés
que se pose la cible, façon FAQ

(idéal pour les LLM)



Article de blog B2B conçu pour
interpeller les professionnels de
l’immobilier sur leur modèle de

suivi des leads, puis leur présenter
une solution (en lien avec l’offre

du client)

Un “hook” fort
pour capter

l’attention et
poser le

problème, quitte
à être clivant

Une fois la problématique
posée, on apporte une

solution concrète

En fin d’article, une FAQ
répond aux questions
essentielles (et sert de
“phare” pour les LLM)



Le tableau comparatif idéal pour les LLM

Article expert pour un blog dédié à l’entrepreneuriat, la
technologie et la finance

= 
Vulgarisation sur un sujet tech innovant + mise en

valeur de l’expertise de l’auteur

Le titre H1 traité sous forme de question
pour capter une intention de recherche informationnelle 
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